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La intolerancia permanente al
gluten de trigo, cebada y centeno
(la denominada enfermedad ce-
líaca) afecta, según las estimacio-
nes más aceptadas, al 1% de la po-
blación española. Pero se calcula
que al menos el 75% de los pa-
cientes está sin diagnosticar. Ese
problema relacionado con la ali-
mentación no es ninguna broma:
la reacción inflamatoria que pro-
voca, de base inmune, altera la
mucosa intestinal de tal manera
que la absorción de algunos nu-
trientes esenciales queda seria-
mente comprometida. Para una
persona con celiaquía, evitar el
gluten es la diferencia entre estar
bien o pasarlo realmente mal,
atravesando una sintomatología
clínica de amplio rango, desde
problemas de infertilidad a tras-
tornos digestivos o depresiones.
En general, las personas con into-
lerancia al gluten se orientan por
el etiquetado de los productos. No
siempre disponible o claro, a pe-
sar de los esfuerzos en este campo
de la industria alimentaria. Hacía
falta un kit de detección de gluten
doméstico, manejable en casa,
muy específico y sin riesgo de fal-
sos positivos. Desde hace un mes,
esa herramienta está disponible
en las farmacias. La ha desarrolla-
do la compañía Biomedal, una
spin off andaluza.

Ángel Cebolla es el director ge-
neral de Biomedal, que tiene su

sede en Sevilla. La historia de esta
biotech es el resultado de la exis-
tencia de un entorno científico de
mentalidad abierta y poco procli-
ve a la endogamia donde anida-
ron las inquietudes de Cebolla, su
propio interés por aproximarse a
la cultura empresarial, el apoyo
institucional para el despegue del
proyecto y, por supuesto, la base,
el conocimiento transferible.

Hoy, Biomedal tiene clientes en
35 países, con productos orienta-
dos a la comunidad científica y
(ése es el caso del test de gluten) a
la amplia demanda social relacio-
nada con la salud. No está mal pa-
ra un proyecto que echó a andar
en 2000 y que tomó velocidad de
crucero en 2003. Pero antes, al
principio, Cebolla sólo tenía su te-
sis doctoral de la Hispalense en
Microbiología (Farmacia), dos
estancias postdoctorales en el
CSIC y el CNRS, regreso a Sevilla
(Departamento de Genética), un
par de patentes, un puñado de pu-
blicaciones y, eso sí, la conciencia
de que el conocimiento científico
podía servir a la sociedad a través
del mercado. Ser empresario sin
perder el background científico.
Tras la idea, vino el proyecto em-
prendedor, el apoyo financiero de
Corporación Tecnológica de An-
dalucía para desarrollar la tecno-
logía de detección del gluten, el
vértigo del riesgo. Y, también, la
satisfacción de saberse con un
quehacer en la vida realmente útil
para la gente y poderlo realizar.

FOTOS: BELÉN VARGASÁngel Cebolla cree que el mercado es un buen vehículo para trasladar los avances científicos a la vida cotidiana de la gente.

En 2002, ‘Science’ un equipo de
Stanford publicaba la identifica-
ción del fragmento del gluten
más inmunotóxico. Ángel Cebo-
lla tuvo entonces la idea de en-
contrar un anticuerpo que de-
tectase la presencia de ese pép-
tido tóxico para los celíacos en-
tre la cadena de aminoácidos del
gluten. Era el año 2003. Un pro-
yecto conjunto entre el Departa-
mento de Microbiología de la Fa-
cultad de Farmacia de Sevilla y
el Instituto López Neyra (CSIC)

de Granada, en la matriz empre-
sarial de Biomedal, obtuvo en-
tonces el apoyo financiero de
Corporación Tecnológica de An-
dalucía. Ésas y otras investiga-
ciones posteriores cuajaron en
‘GlutenTox’, un test capaz de de-
tectar hasta 10 partes por millón
de gluten en los alimentos. El
producto está desde hace algu-
nas semanas en farmacias de
Sevilla, Barcelona, Cádiz y Ali-
cante, comercializado por la dis-
tribuidora infantil Bebé Innova.

Una ‘biotech’ andaluza saca
al mercado un test de gluten
El ‘kit’ de detección de Biomedal permite a los celíacos resolver dudas en casa
sobre la composición de los alimentos hasta un nivel de 10 partes por millón

Caja con los componentes del test y las instrucciones de uso.

Ciencia básica, ideas aplicables
y canales de comercialización
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INNOVACIÓN MEDICAMENTOS

TABAQUISMO

Sanidad pretende que
ciudadanos y profesionales
conozcan mejor sus ventajas

Redacción

El Ministerio de Sanidad pre-
sentó recientemente una nueva
campaña para la promoción del
uso de los medicamentos gené-
ricos, que lleva como lema Me-
dicamentos genéricos: mejoras
tú, mejoramos todos y todas.
Esta nueva campaña institucio-
nal se enmarca dentro de un
Plan de impulso de los medica-
mentos genéricos, que tiene co-
mo objetivo reforzar la utiliza-
cióndeestetipodemedicamen-
tos en el conjunto del Sistema
Nacional de Salud. En concreto,
el plan prevé cuatro objetivos
específicos:mejorar la informa-
ción y la educación de los ciuda-
danos sobre medicamentos ge-
néricos, potenciando su utiliza-
ción y mejorando su imagen;
implicar a las oficinas de farma-
cia en la información a los ciu-
dadanos; mejorar la formación
y la información de los médicos
y resto de profesionales sanita-
rios y agilizar el procedimiento
de autorización de comerciali-
zación y decisión de financia-
ción pública de los medicamen-
tosgenéricos.

Redacción

La Sociedad Española de Me-
dicina Familiar y Comunita-
ria confía en que a partir de
enero de 2011 haya más pa-
cientes en las consultas que
reclamen ayuda para dejar de
fumar, coincidiendo con la
posible entrada en vigor de la
nueva ley antitabaco. Así lo
ha asegurado Salvador Tran-
che, secretario de esta enti-
dad que agrupa a más de
20.000 médicos de Atención
Primaria de toda España, con-
fiando en que la decisión del
Senado de retrasar hasta ju-
nio la entrada en vigor de la
norma no salga adelante, ya
que “el tabaquismo es un pro-
blema de salud pública”.

Nueva
campaña para
promocionar
el uso de los
genéricos

Los médicos
preven más
consultas para
dejar de fumar

Los expertos consideran
que las medidas restrictivas
animarán a los fumadores
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